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Roter Faden
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• Wert von Schülerdaten

• Werbung und Sponsoring
Beispiele
Rechtslage Schleswig-Holstein

• Was kann ich tun?
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Beim Datenschutz geht es um Daten
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Menschen
mit ihren
Rechten

Foto: Ashtyn Renee

Prüffragen bei der 
Gestaltung:

• Auswirkungen auf 
Menschen?

• Auswirkungen auf die 
Gesellschaft?

www.datenschutzzentrum.de
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Datenschutz
nötig:

Machtgefälle

Wichtig:
verschiedene
Perspektiven

Foto: Azureon2
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Datenschutz-Grundsätze
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Für personenbezogene
Daten:
• Rechtsgrundlage, z.B.

Gesetz oder 
Einwilligung

• Zweckbindung
• Erforderlichkeit
• Transparenz
• Betroffenenrechte
• Datensicherheit
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Roter Faden

• Was ist Datenschutz?

• Wert von Schülerdaten

• Werbung und Sponsoring
Beispiele
Rechtslage Schleswig-Holstein

• Was kann ich tun?
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Rätsel
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What do you call a consumer 
who wants to buy everything you have, 

doesn't care what it costs 
and is less than five feet tall?

A marketer‘s
dream? Nope. You call

them kids.

AdRelevance Intelligence Report, 2000
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Kaufkraft von Kindern und Jugendlichen

Schülerdaten als Ware – Datenschutz als Investition in die Zukunft
Kids Verbraucher Analyse 2015 im 
Auftrag von Egmont Ehapa Media
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Wert von Schülerdaten?

• Kaufkraft von Schüler(innen)

• Praxisnähe führt auch zum Vertrautwerden mit Marken und 
Angeboten: „Was Hänschen lernt, macht Hans immer noch“

• Schüler(innen) von heute = Kund(inn)en von morgen

• Schublade von heute = Schublade von morgen?

• „Influencer“:
Wirkung via Schüler(innen) hinein in die Familien+Vereine
Wirkung auf Schüler(innen) via Schulen, Lehrkräfte, Eltern 
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Nutzerdaten als Basis für Börsenwert
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https://de.statista.com/statistik/
daten/studie/217485/umfrage/
marktwert-der-groessten-internet-
firmen-weltweit/
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Roter Faden

• Was ist Datenschutz?

• Wert von Schülerdaten

• Werbung und Sponsoring
Beispiele
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• Was kann ich tun?
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Zielgruppen

• Schülerinnen und Schüler

• Eltern

• Lehrkräfte

• Schulen

• Staat: 
„Bildungspartnerschaften“
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Motivation für Firmenkooperationen

• Beschaffung: gleiches Material in der Klasse

• Nicht-schulische Angebote in der Schule: 
z.B. Mensabetrieb, Schließfächer, Fotograf

• Besondere Aktionen: Lauftag, Wettbewerbe, …

• Unterstützung beim Unterricht: Lernsoftware, Arbeitsblätter

• Praxisbezug und alltägliche Anforderung

• Finanzknappheit & Bequemlichkeit
Schülerdaten als Ware – Datenschutz als Investition in die Zukunft
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Beispiel aus New York (2013):

• Idee: optimale Förderung
der Schüler(innen) – “personalized
learning“

• Basis: pro Schüler(innen) 
Datensatz mit ca. 400 Feldern, den 
die Schulen der Analyse-Firma
übermittelt haben

Andere US-Angebote: „schoolwork-
tracking software“

Personalisiertes Lernen
Zielgruppe: Schulen
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http://www.bloomberg.com/news/
articles/2014-05-01/inbloom-
shuts-down-amid-privacy-fears
-over-student-data-tracking

„help overcrowded, 
underfunded schools to

better teach each student“
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Überwachung von Schüler(inne)n
(Philadelphia, 2010)
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https://www.wired.com/2010/10/webcam-spy-settlement/

„thousands of webcam images
of students, including pictures

of youths at home“
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Marketing
Zielgruppe: Schüler(innen) + Eltern
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http://www.grundschulmarketing.de/

„Schulen waren nie ein 
gänzlich werbefreier Raum […]

Schülerzeitungen, Projektwochen 
oder Weltspartage“

„konsumfreudige junge 
Zielgruppe […]

viele Milliarden an Kaufkraft“
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Marketing
Zielgruppe: Schüler(innen) + Eltern
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http://www.grundschulmarketing
.de/med_sampling.html

„Produktproben […] 
fast jederzeit möglich“
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Marketing
Zielgruppe: Schüler(innen) + Eltern
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http://www.agentur-jungesherz.de/
grundschulmarketing/

„lieber direkt über die 
Eltern als Influencer “
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Kindergarten-Marketing
Zielgruppe: Schüler(innen) + Eltern
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http://dsa-youngstar.de/
kindergartenmarketing/

„Kinder […] haben 
Mitspracherecht 

beim Kauf “
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Kindergarten-Marketing
Zielgruppe: Schüler(innen) + Eltern
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http://dsa-youngstar.de/kindergartenmarketing/

„deutlich gestiegene 
Medienkompetenz “

„relativ geringe 
Medienkompetenz

der Kinder “
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Bezahlverfahren in der Mensa
Zielgruppe: Schüler(innen) via Schule
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http://www.sueddeutsche.de/
karriere/bank-draengt-
grundschuelern-konto-auf-
einmal-mittagessen-bitte-
und-ein-girokonto-gleich-
dazu-1.1023944
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„Fundraiser“-Aktionen für die Schule
Zielgruppe: Schüler(innen)+Eltern via Lehrkräfte

Schülerdaten als Ware – Datenschutz als Investition in die Zukunftdssocal.com/mcteachers-night

„fundraiser […] financial
needs of local schools“
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„Fundraiser“-Aktionen
Zielgruppe: Schüler(innen)+Eltern via Lehrkräfte
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http://www.commercialfreechildhood.org/
action/stop-mcteachers-nights

„At school […] teachers had
worn McDonald‘s shirts and
encouraged the students to
attend a school fundraiser“
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Unterrichtsmaterial
Zielgruppe: Schüler(innen) via Lehrkräfte
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http://www.brandt-gruppe.de/images
/pdf/Brandt-Mappe_1-40.pdf
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Unterrichtsmaterial
Zielgruppe: Schüler(innen) via Lehrkräfte
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http://www.verbraucherbildung.
de/materialkompass/unterrichts
material/bewegte-pause-aktiv-
und-fit-schule-und-freizeit

„Aussagen […] wirken 
deplatziert und sind als 

bewusste Produktwerbung 
zu sehen“
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Online-Unterrichtsangebot
Zielgruppe: Schüler(innen) via Lehrkräfte
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https://verlage.westermanngruppe.de/datenschutz?

„müssen sie nicht unter 
dem vollständigen Namen der 
Schüler angemeldet werden“

„Sofern […] unter dem 
vollständigen Namen […], 
sollte dies mit Einwilligung 

der Eltern geschehen.“

Richtiger Ansatz, reicht aber nicht:
Nicht Schülernamen als Standard!
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Online-Unterrichtsangebot
Zielgruppe: Student(inn)en 

über (Hoch-)Schulen
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http://www.sueddeutsche.de/
bildung/datenschutz-bei-online-
kursen-der-glaeserne-student-1.2762465

„Weiterverkauf 
der Nutzerdaten“

www.datenschutzzentrum.de

Angebot der Infrastruktur
Zielgruppe: Schulen (oder Staat)
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https://www.fastcompany.com/3062958/
how-google-is-schooling-apple-and-
microsoft-in-the-battle-for-americas-classrooms

„The Battle For
America‘s Classrooms“

Schülerdaten bei Apple + Google!

„Apple education customer […] 
Google Docs and Google Drive to
complete and submit assignments“



www.datenschutzzentrum.de

Angebot der Infrastruktur
Zielgruppe: Schulen (oder Staat)
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https://www.occupycorporatism.com/3-ways-google-infiltrating-public-school-education/
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Schülerdaten in sozialen Medien
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http://www.newser.com/story/231684
/moms-brutally-honest-tardy-note-for-
teen-goes-viral.html

„[…] is tardy this morning
as a result of a condition
known as teenage-ism“

Public Shaming
ist nicht in Ordnung!
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Schulfotos
Zielgruppe: Schulen
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http://www.heise.de/foto/meldung/
Schulfotos-ein-weites-Feld-der-
Korruption-2919260.html

https://www.bka.de/SharedDocs/Downloads/DE/
Publikationen/JahresberichteUndLagebilder/
Korruption/korruptionBundeslagebild2014.pdf

„finanzielle Absprachen“
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Rechtslage in Schleswig-Holstein

Fotografieren in der Schule (NBI.MBF.Schl.-H. 2006 S. 112)
Bekanntmachung des Ministeriums für Bildung und Frauen vom 
5. April 2006 - III 152 - 0334.0

Aus Anlass staatsanwaltschaftlicher Ermittlungen gegen Schulleiterinnen 
und Schulleiter, die von insbesondere überregional tätigen Firmen Geld-
oder Sachleistungen (Digitalkameras, PCs u. Ä.) angenommen haben, 
weise ich daraufhin, dass eine solche Gegenleistung für die Genehmigung, 
in der Schule Schülerinnen und Schüler fotografieren und den Eltern die 
Fotos verkaufen zu dürfen, nach Auffassung der Staatsanwaltschaft den 
Straftatbestand der Vorteilsannahme gemäß § 331 Abs. 1 StGB erfüllt. […]
Daher wird dringend empfohlen, auf derartige Angebote nicht einzugehen. 
[…]

Schülerdaten als Ware – Datenschutz als Investition in die Zukunft



www.datenschutzzentrum.de

Rechtslage in Schleswig-Holstein

§ 29 Schleswig-Holsteinisches Schulgesetz
Warenverkauf, Werbung, Sammlungen, Sponsoring und politische Betätigungen

(1) Waren aller Art dürfen in öffentlichen Schulen bei schulischen Veranstaltungen weder 
angeboten noch verkauft werden. Dies gilt entsprechend für den Abschluss sonstiger 
Geschäfte.

(2) Werbemaßnahmen und nicht schulischen Zwecken dienende Sammlungen sind in 
öffentlichen Schulen unzulässig. Ebenso unzulässig ist die Übermittlung personenbezogener 
Daten von Schülerinnen, Schülern oder Eltern zu Werbezwecken und sonstigen Erhebungen. 
Schülerinnen und Schüler dürfen nicht für die Durchführung von Sammlungen geworben 
werden.

(3) Schulen dürfen zur Erfüllung ihrer Aufgaben ergänzend Zuwendungen von Dritten 
entgegennehmen und auf deren Leistungen in geeigneter Weise hinweisen (Sponsoring). 
Sponsoring muss mit dem pädagogischen Auftrag der Schule vereinbar sein und die 
Werbewirkung muss deutlich hinter dem schulischen Nutzen zurücktreten.
[...]
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Rechtslage in Schleswig-Holstein

§ 30 Schleswig-Holsteinisches SchulG: Erhebung und Verarbeitung von Daten

(1) Personenbezogene Daten der Schülerinnen, Schüler und Eltern dürfen von den Schulen, 
den Schulträgern und Schulaufsichtsbehörden erhoben und verarbeitet werden, soweit dies 
zur Erfüllung ihrer Aufgaben erforderlich ist.
[…]

(3) Die Übermittlung personenbezogener Daten zwischen den in Absatz 1 genannten Stellen 
und an andere öffentliche Stellen sowie der Datenaustausch mit Schulen in freier 
Trägerschaft ist zulässig, soweit dies zur jeweiligen Aufgabenerfüllung erforderlich ist. 
Die Übermittlung personenbezogener Daten an Einzelpersonen oder private Einrichtungen ist 
nur mit Einwilligung der oder des Betroffenen zulässig, sofern nicht ein rechtliches Interesse 
an der Kenntnis der zu übermittelnden Daten glaubhaft gemacht wird und kein Grund zu der 
Annahme besteht, dass schutzwürdige Belange der oder des Betroffenen überwiegen; § 29 
Abs. 2 Satz 2 bleibt unberührt. Die Übermittlungsvorgänge sind aktenkundig zu machen. 
Bei der Datenübermittlung an Schulen in freier Trägerschaft und Übermittlungen nach Satz 2 
hat die übermittelnde Stelle die empfangende Stelle zu verpflichten, die Daten nur zu dem 
Zwecke zu verwenden, zu dem sie übermittelt wurden.
[…]
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Roter Faden

• Was ist Datenschutz?

• Wert von Schülerdaten
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Beispiele
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• Was kann ich tun?
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Datenschutz – was kann ich tun?

• Aufmerksam sein: 
Schulisch oder außerschulisch?
Fließen Daten?
Auf welcher Basis – Vereinbarung, 
informierte & freiwillige & widerrufbare Einwilligung?
Eltern einbezogen?

• Medienkompetenz durch Praxis:
Datenminimierung: anonym / pseudonym
Vielfalt zeigen statt einen Anbieter (z.B. Suchmaschinen)
Keine Festlegung mit Langzeitwirkung (z.B. Accounts)
Werbung und Sponsoring im Unterricht untersuchen

Schülerdaten als Ware – Datenschutz als Investition in die Zukunft



Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!

Marit Hansen
https://www.datenschutzzentrum.de

0431/988-1200


